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Монополия – исключительное право в определенной области государства,
организации, фирмы. Под экономической монополией понимают крупное
предприятие, фирму или объединение (союз), которое занимает господствующее
место на рынке и концентрирует значительную часть производства и сбыта
определенного вида продукции с методом й получения монопольной прибыли.

Благодаря этому такие предприятия занимают доминирующее положение на
рынке, приобретают возможность влиять на процесс ценообразования, добиваясь
выгодных для себя цен и, как результат, получают более высокие (монопольные)
прибыли. Итак, наиболее определяющим критерием монопольного образования
является господство на рынке.

Монополизм берет свое начало еще в древние времена, однако наиболее активное
развитие этот процесс получил в XIX веке. Во второй его половине монополии
начали оказывать существенное влияние на экономику и едва не стали угрозой
конкуренции. На рубеже веков развитые рынки, в частности американский,
накрыло волной слияний и поглощений. В этот период появились крупные
монополисты, такие как General Motors и Standard Oil. В следующие пару десятков
лет прошла еще одна волна образования монополий. К 1929 году, то есть к началу
Великой депрессии, в США были монополизированы основные отрасли экономики.
И хотя специалисты до сих пор не пришли к единому мнению о том, почему
развитая экономика страны погрузилась в кризис, очевидно, что монополизация
сыграла в этом не самую последнюю роль. Суть монополии передана самим словом
«монополия». По-гречески «моно» - один, «полео» - продаю. Это означает, что
монополия характеризует ситуацию наличия на рынке одного продавца. Здесь в
силу тех или иных причин продавец обладает исключительным правом продажи
какого-либо товара на рынке. Наличие такого права дает ему возможность
диктовать свои условия на рынке, прежде всего в области ценообразования. Цена
устанавливается выше стоимости не потому, что существует повышенный спрос на
товар, а потому, что товар находится в руках одного продавца, который в
состоянии определять предложение товара, а через него и цену. Такая цена
предстает как монопольно высокая. Установление цены выше стоимости из-за
монопольного положения продавца на рынке означает получение продавцом
монопольной прибыли как разницы между монопольно высокой ценой и
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стоимостью товара. Возможность получения такой прибыли и побуждает крупные
компании к установлению своей монополии на рынке, дающей право на
исключительную продажу товара. Наиболее распространенным способом
монополизации какой-то отрасли является объединение крупных компаний.
Компании, вошедшие в объединение, на рынке соответствующего товара
предстают как единое целое, то есть как монополия. Такие объединения могут
быть различными, варьируясь от весьма простых до очень сложных форм.
Наиболее простыми монополистическими объединениями являются временные
соглашения между отдельными компаниями, именуемыми пулами, рингами,
конвенциями. Название таких объединений зависит от предмета соглашения. Это
могут быть соглашения о цене на производимую в отрасли продукцию, о
совместных действиях в отношении конкурентов, не вошедших в данное
объединение, о правилах поведения на рынке данного товара. Поскольку
соглашения носят временный характер, то такие монополистические объединения
являются неустойчивыми. Для современного этапа развития рынка характерен
синтез конкуренции и монополии. Несмотря на предпринимаемые в Украине меры
по антимонопольному регулированию, поддержке конкуренции, защите прав
потребителей, стимулированию малого предпринимательства, регулированию
деятельности естественных монополий, сохраняется актуальность
совершенствования антимонопольного законодательства и повышения
эффективности его исполнения.

Возникновение монополий в России тесным образом связано с действиями
государства. Первые крупные объединения компаний возникли в конце XIX века с
целью удовлетворения нужд страны в таких областях, как металлургия,
машиностроение, транспорт и др. Явление, при котором создание и деятельность
монополий контролируется государством, получило название административный
(государственный) монополизм. При этом правительство страны действует в двух
направлениях. Во-первых, оно предоставляет некоторым производителям
эксклюзивные права на ведение какой-либо деятельности, которая впоследствии
становится монополизированной. Во-вторых, власть выстраивает четкую структуру
государственных компаний. Создаются объединения предприятий, которые
подотчетны государственным структурам — министерствам и ведомствам. Ярким
примером такой системы являлся СССР, где административная монополия
выражалась в доминировании властных структур и во владении государством
средствами производства.



Критики монополий отмечают их негативное влияние на экономику отрасли,
которое связано с отсутствием конкуренции. В этих условиях монополист может
влиять на цену и обеспечивать себе максимальную прибыль. Другими словами,
монополизм — это противоположность конкурентного рынка.

В современной экономической науке монополизм считается негативным фактором,
и правительства государств держат этот процесс под контролем. Антимонопольная
политика разных стран несколько отличается, поскольку каждая национальная
экономика имеет свои характерные особенности. Однако в любом случае
антимонопольные меры должны быть направлены на то, чтобы на рынке
присутствовали производители, которые смогут обеспечить высокое качество
продукции при справедливой цене и достаточно широком ассортименте.


